
MODA COMERCIAL

CONSTRUCCIÒN DE COLECCIONES COMERCIALES

Fundamentadas en las tendencias de moda.

Inscritas en los Universos de vestuario.



Objetivos

Introducir al estudiante al ambiente del 

mundo laboral de la moda, de manera 

que sea una metodología permanente 

en su vida profesional, formar a los 

estudiantes de diseño en la 

construcción de colecciones basadas 

en las tendencias y en las situaciones 

de uso emergentes inscritas en los 

diferentes universos de vestuario.

Profesionales que pueden generar 

proyectos completos donde pueden 

comercializar sus ideas de proyecto, 

sus colecciones o posibles paquete 

completo para cualquier marca 

interesada en sus desarrollos.



OBJETIVO PEDAGÓGICO:

Formar seres humanos desde sus propias potencialidades.

OBJETIVO PAIS:

Microempresarios con alto valor agregado y alta diferenciación 

para el sector.

OBJETIVO ECONÓMICO:

Proyectos potenciales que contribuyen al crecimiento 

económico del país.

OBJETIVO DISEÑO:

Metodología sistemática del flujo de producción de moda

Potencializar la lectura de tendencias y necesidades del 

contexto

Tolerancia al fracaso

Autonomía en toma de decisiones

Objetivos Específicos



Docentes



Metodología

Taller de tendencias

Taller de universos

Taller técnico

Invitados especiales.(charlas) 

Salidas de campo. 

Talleres de experimentación.

Fitting y mediciones reales.



Estructura



Bench

Investigación de Competencia, 

homólogos de producto por universos



Bench

Investigación de materiales acabados y 

procesos productivos



Bench

Investigación de Tendencias y 

situaciones de uso



Académicos:

• Estudiante que culminó 

satisfactoriamente su ciclo disciplinar.

Profesionales:

• Estudiante que tenga inquietudes en 

la investigación de tendencias y 

universos de vestuario.

• Estudiante que le apasione diseñar y 

construir colecciones.

Requisitos



BIENVENIDOS


