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i Bolivariana

*Introducir al estudiante al ambiente del
mundo laboral de la moda, de manera
gue sea una metodologia permanente

en su vida profesional, formar a los
estudiantes de disefo en la
construccion de colecciones basadas
en las tendencias y en las situaciones
de uso emergentes inscritas en los
diferentes universos de vestuario.
»Profesionales que pueden generar
proyectos completos donde pueden
comercializar sus ideas de proyecto,
sus colecciones o posibles paquete
completo para cualquier marca
interesada en sus desarrollos.
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OBJETIVO PEDAGOGICO:
Formar seres humanos desde sus propias potencialidades.

OBJETIVO PAIS:
Microempresarios con alto valor agregado y alta diferenciacion
para el sector.

OBJETIVO ECONOMICO:
Proyectos potenciales que contribuyen al crecimiento
economico del pais.

OBJETIVO DISENO:

Metodologia sistematica del flujo de produccion de moda
Potencializar la lectura de tendencias y necesidades del
contexto

Tolerancia al fracaso

Autonomia en toma de decisiones

CAPA
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Lina Miryam
Velasquez Restrepo
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Este peoyecto ests enfocado no sélo en una forma de vestir,

sino, en una forma de entender lavida, en satisfacer a un
usuario con estilo natural, vanguardista, versstil renovador,

que busca experiencias nuevas, valora I estética corporal y o
nfor, do las siluetas y cortes n Ia
confeccon exigente del Universo Travel con textiles versst

fluidos y Ivancs del Universo Casual tendendo o tegdo de

ot Yo dard difer -

dén al producta, auzado con la tendencia Essence” donde la

porfeccion en cada uno de los detalles intemos y externcs de
las prendas son fundamentales.

Pontalén 10601159  Camiza 10502159

Taller de tendencias
Taller de universos
Taller técnico

Invitados especiales.(charlas)
Salidas de campo.

Talleres de experimentacion.
Fitting y mediciones reales. 1

Chaqueta 10502159 Pantal6n10601159 Chaqueta 20603159 Camisa 20603159 Pantal6n 20603149



FIW. 10-11 WOMAN collection style 1
costruzione interna + dettagli

WEAR

El traje de baiio como la elec-
cion de segunda piel, que acom-
paiia y envuelve el cuerpo. En
esta ocacion continua aportan-
do siluetastradicionales llenas de
detalles, acabados y nuevos
cortes.

siluetas complementarias (exte-
T riores) tomadas del universo
active acompaiiadas de textiles
livianos caracteristicos del beach

- F.W. 10-11 WOMAN collection style 1

=

. wear, que juega entre diferentes
A4 superficies y cortes para gene- é
‘ - - rar dinamismo.
s ¥
’ J la eleccion de -disonancia- como %

una tendencia que exalta los
detalles, la exploracion de

s nuevas texturas y combinaciones
de superficies. juega entre bases
que permite visuc ~ar lo que se

J

conserva bajo la ~ficie.
Investigacion Lina Miryam e
universos, Velasquez Restrepo NSNS

contexto y productivo
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WEAR

STYLE# 00000
WOMEN'S ZIP FLY JEAN

WEARER'S RIGHT
24ligne METAL
TACKBUTTON

15ligne METAL
RIVET

Un nuevo “universo” que
logra la multiplicidad de
usos, asegura la
adaptabilidad a fodo fipo
de situaciones y permite
inusuales
combinaciones. Los textiles
funcionales estan al
servicio del dénim.




Presencia mundial, 105 paises
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Marca alemana que estd
marcada por el dasicismo de
sus formas, siendo la linea
mas clsica, laque leha

HUGDO B OS S otorgado una reputacion

mundial a la marca de gran
calidad y elitismo, “Vestir para

BT 7
@ Empresa ltaliana que tiene

como compromiso ofrecer

. trajes confeccionados de
Ermeneg]ldo Zeglla. forma exclusiva a partir de las

mejores fibras del mundo

Compania de moda italiana que
disena y fabrica productos
ofreciendo el paquete completo.
Tiene como ADN; * |a efegancia

GIORGIO ARMANI it

trata de ser recordado

P o |

/" Gucci es una firma de lujo italiana
dedicada al diseno y fabricacion
de articulos de moda atemporal,

de

reconocida por su autoridad
la moda la artesania y calidad
italiana. Representa el lujo de
clase mundial, herendia italiana y
estilo moderno.

Es una firma italiana de
moda. Es sofisticada y marca

tendencias, le interesa la
calidad e innovacion, la
busqueda de materiales raros

y valiosos ademas las sofisti-
cadas técnicas de fabricacion

Investigacion de Competencia,
homdélogos de producto por universos
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Investigacion de materiales acabados y
procesos productivos



L0 ESENCIAL

Investigacion de Tendencias y
situaciones de uso



El traje de bafio como la elec-
. ot 'y cion de se; iel, que acom-
- - ( paiia y en erpo. En
2 A ¢ esta ocaci aportan-
o do siluetastradicionales llenas de

* detalles, acabados y nuevos
- ‘ 3 1 cortes.
o 4 1
2
1

nueve ones
de superficies. juega entre bases
que permite visualizar lo que se
conserva bajo la superficie.

Académicos:

« Estudiante que culminé
satisfactoriamente su ciclo disciplinar.

Profesionales:

« Estudiante que tenga inquietudes en
la investigacion de tendencias y
universos de vestuario.

« Estudiante que le apasione disenar y
construir colecciones.
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LAY OUT E INSUMOS




